
         REGULAMIN KONKURSU PLASTYCZNEGO

„Faszcze oczami dziecka”

Organizowanego przez
Sołectwo wsi Faszcze, Centrum Kultury Kłobuk w Mikołajkach

Cele konkursu:
 Kształtowanie umiejętności dostrzegania piękna i oryginalności swojego regionu.
 Wzbudzenie zainteresowań historią swojej wsi.
 Dostrzeganie zmian jakie zachodzą w odrębnie bliskiego otoczenia 

Regulamin konkursu:
§1

Organizatorem konkursu plastycznego jest Sołectwo wsi Faszcze, Centrum Kultury Kłobuk w Mikołajkach.
§2

Konkurs jest jednym z działań realizowanych w ramach obchodów 600-lecia  wsi Faszcze. 
§3

Uczestnikami konkursu mogą być wszystkie dzieci i młodzież do 18 lat. 
§5

Uczestnicy  przygotowują  prace  plastyczne  w  dowolnej  formie   przy  wykorzystaniu  dowolnych  technik 
graficznych i plastycznych.  

§6
Każdy uczestnik może zgłosić do konkursu jedną, samodzielnie wykonaną pracę.

§7
Konkurs rozpoczyna się 04.08.2011 r. a kończy się 31.08.2011 r.

§8
Tematyka  prac powinna być  związana z wsią Faszcze,  ukazywać jej  walory przyrodnicze,  architektoniczne, 
krajoznawcze itp. 

§9
Prace należy dostarczyć  do 31 sierpnia 2011 do sklepu w Faszczach, Sołtysa wsi Faszcze lub  do Centrum 
Kultury Kłobuk w Mikołajkach (ul. Kolejowa 6, 11 – 730 Mikołajki)

§10
Prace przesłane do konkursu powinny zostać opisane w następujący sposób:
Imię i nazwisko autora pracy
Wiek
Tytuł 
Dopisek "Konkurs plastyczny – Faszcze oczami dziecka”

§12
Zwycięzcy konkursu otrzymają nagrody rzeczowe.

§13
Uroczyste  wręczenie  nagród   autorom prac  zwycięskich  odbędzie  się  4  września  2011  podczas  obchodów 
uroczystości 600-lecia  wsi Faszcze 

§14
Wszystkie  prace  będą  częścią  wystawy  „Faszcze  dawniej  i  dziś”  wyeksponowanej  na   świetlicy  wiejskiej  
w Faszczach.

 § 15
Biorąc udział w konkursie uczestnik wyraża zgodę na zastosowanie się do niniejszego regulaminu.

§ 16
Szczegółowe informacje o konkursie można uzyskać pod numerami telefonu, 510157814  

§ 17
Organizatorzy  zastrzegają  sobie  prawo  do  nieodpłatnego  reprodukowania  prac  konkursowych  w  celach 
reklamowych (w prasie, telewizji, katalogach i plakatach wystaw oraz we wszelkich innych wydawnictwach)


